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TRZNA

7naki, motivi in sporoci
akem koraku,

lanas spremljajo
+akorekoC navs pogledu
ali kliku. Trzne znamke, ki nimajo jasno
doloCene pozicije, zgodbe, znakov in
drugih elementoVv identitete, S€ lahko

hitro izgubijo v poplavi sporoCil.

V okviru projekta Regionalna

ganizacija Koroska, ki

d.o.o., regionalna
razvili

destinacijska or

ga vodi RRA Koroska
aza Korosko, smo

znamko Koroska,

razvojna agencij
enotno blagovno

POVEZANOST
DOLIN

KOROSKE
LEPOTE IN
POSEBNOSTI

TRZNA
ZNAMKA
KOROSKA

7NAMKA KOROSKA

kibo turisticni destinaciji Koroska,
njenim dolinam, obfinam, krajemin
turisti¢nim proizvodom pomagal k vediji
prepoznavnosti v Sloveniji in tujini.

bne celostneé graficne

7 razvojem sodo
k smo

podobe in priroEnika trznih znam

ustvarili enotno zgodbo, ki temelji na
n, Koroskih lepotahin

povezanosti doli
Inih turisti¢nih

posebnostih, integra

proizvodih ter ljudeh.

INTEGRALNI
TURISTICNI
PROIZVODI

@ KoroSke,



edamo se, da enotna skupina ljudi

kupina posamezmkov
novali novo usmeritev

Zav
zmore vec, kots

S to mislijo sMO S
e Korogka. 5 pomoqo

rokovnjakov
vseh Koroskih
zasnovali

tr7ne znamk
velike projektne ekipe st
in turisticnih delavceV iz
dolin in turisti¢nih panog Smo
zgodbo, kije postala komunikacijska

usmeritev sodobne trzne znamke

Koroska.

Celostna graficna podoba in priroC nik
trznih znamk sta orodjas katerima lahko
vsi Koroski turisti¢ni delavciin drugi

enotno predstavl]amo svoje turisticne

pr01zvode in lepote Koroske doma inpo

svetu.

Priro¢nik trznih znamk predstavlja
identiteto znamke Koroskain priporoé ila,
kako uporabljatl njene motive, S sporocila

in druge elemente.

@ KoroSke,



K AKO UPOR

ryne znamke je brezpl
ki s svojimi

priro¢nik t acno
na voljoinv uporabo VSelm.
izdelki ali storitvami predstavljajo
Koro$ko. Za yporabo znakov, simbolov
in sporoCil ni potrebno nobeno soglasje

temvec so ti materiali prosto na voljo za
yporabo. Tudi ljudem in organizacijam,
osko

kiniso s Koroske, vendar Kor
predstavljajo izven nase pokrajine.
mentov trzne

ZalaZjo yporabo ele
blikovanju Jastni

znamke in navdih prio
oizvodoV predstavlja

h

t+uristi¢nih pr

IDENTITETA
TRZNE
ZNAMKE

BREZPLACNA
UPORABA

ABLJATI PRIROCNIK

rzne

k osnovne smernice t
priporoéila

znamke Koroska. Smernice in
so zasnovana zato, da uporabnikom
tr7ne znamke omogocajo povezanost z
identiteto znamke Koroska. Vklju¢ujejo
razli¢ne oblike pojavnosti 2 enim samim

gotoviti pristno Korosko
ov, motivov,

avse yrste

priro¢ni

ciljem - za
izkusnjo! Z izbiro znak
fotografij in sloganov Z
oglasov, letakov ali brodur, primerne
glasbe za promocijski D, dogodek ali

radijski oglas. materialov za scenografijo

sejemske predstavitve itd.

PRISTNA

SMERNICE +
KOROSKA

PRIPOROCILA
IZKUSNJA

@ KoroSke,



IDENTITETA
TRZNE ZNA

ogka je splet

[dentiteta znamke Kor
dnot, zaradi

elementoVv, Jastnostiin vre
katerih je Korogka kot turisti¢na
destinacija edinstvena. Elementi
identitete obsegajo Vs€ turisticne vidike
Korogke, njeno naravno in kulturno
dedigcino ter turist¢no po

v5 integralnih turist

nudbo zajeto v

i¢nih proizvodih:

1.
KOLESARJEN]JE IN
POHODNISTVO,

2.
ZIMSKA
DOZIVETJA

INTEGRALNI
TURISTICNI
PROIZVODI

SPORTNA
DOZIVET]JA.

MKE KOROSKA

ke Koroska

[dentiteta trzne znam
karakter, yrednote,

predstavlja prednosti,
yodilno idejo in obljubo trzne znamke,

s katerimi ciljnim skupinam zagotovimo
pristnoin resni¢no Koro3ko izkusSnjo.

3.
DEDISCINA IN
KULTURA

4.
PODEZELJE IN
KULINARIKA

KoroSke,



STRATEGIJR

IRANJA
POE:‘CE“;: AMKE TRENUTNA PERCEPCIJA

TRZNE TRZNE ZNAMKE
KOROSKA Slabo poznana v Sloveniji in v svetu
»Nepopisan list«
Obiskovalci ne pri¢akujejo veliko
Asociacija s propadlimi industrijami

VREDNOTE
TRZNE ZNAMKE

KARAKTER
TRZNE ZNAMKE

PREDNOSTI
TRZNE ZNAMKE

OVIRE
TRZNE ZNAMKE

¢ Neokrnjena narava
¢ EkoloSka naravnanost v zdrav,
zeleni turizem

o Sr¢nost KoroScev
e Prijaznost, vztrajnost,
sprosc¢enost, ponos,

¢ Izjemna geografska pestrost
* Njene gore, hribi, doline, vode in
jame presenecajo goste

e Slabe prometne povezave
e Turisti¢na infrastruktura
Se vrazvoju

¢ Ostra konkurenca na trgu ¢ Bogata zgodovinska, kulturna, zivahnost in igrivost. ¢ Organski in trajnostni razvoj
turisti¢nih ponudb gospodarska in Sportna tradicija. e Izrazito in prepoznavno e Prijaznost in sr¢nost ljudi
KoroSko narecje

POTENCIAL
TRZNE ZNAMKE

Koro3ka je ena izmed najbolj z
gozdom poraScenih pokrajin
v Sloveniji in Srednji Evropi.
Obiskovalci so vedno znova
preseneceni nad njenimi
lepotami.

KLJUCNA OBLJUBA

VODILNA IDEJA
TRZNE ZNAMKE

Koro3ka je tako neodkrita deZela,
da lahko njeni zakladi obiskovalca
presenetijo na vsakem koraku.

Koro$ka preseneca s svojimi
Se ne odkritimi zakladi.

POZICIJSKISLOGAN
TRZNE ZNAMKE

Koro$ka. Zakladnica presenecen,;.
KoroSka. Takes you by surprise.

@ KoroSke,



7GODBA KOROSKE

e troedina.Je zveza

Koroskaj
ozdovi,

treh dolin povezanih zg
rekami, hribi in gorami.

7e od ¢asa Rimljanov je Koroska sticisce
poti. Edinstvena narava, obsezniin
gosto poraééeni gozdovi, zeleni pasniki,
gore, hribi in doline SO KoroscemV
ponos in navdih. KoroSce zaznamuje
jzjemna dobrosrénost, ponosna SV0j0

pokrajino in ljubezen do Koroske. 1z

Koroske prihajajo tevilni nacionalno
glasbeniki,

in mednarodno priznani

pisatelji, pesniki, slikarijl, kiparjiin drugi,
ki ljubezen do Koroske izrazajo tudiVv
svojih delih, ter uspesni éportniki, kis
syojimi yrhunskimi rezultati KoroSko

promovirajo izven nasih meja.

venstva.

Regijaje zibelka Slo
omembno vlogo

5a stoletja Koroska igrap

pri razvoja slovenske kulture, krajine in

gospodarstva. Edinstvenost narave so
Kkorodke roke oplemenitile s svojevrstno
kulturno dedis¢ino generacij pavIov,
knapov;, oglarjev, flosarjev, gozdarjev,

holcarjev, tesarjev in kovacev.

ca- zaradi

Koroska presene
navanja

neodkritost in nepoz

v Sloveniji in tujini, njene
lepote vedno znova pozitivno
presenei:’aio obiskovalce.
Cepravima Koroska slab%o razvito
turisticno infrastrukturo, Je-to odliCno
nadomescas pristnostjo, srenostjoin
uristi¢nih delavcev in

prijaznostjo t
<ke na splosno.

prebivalcev Koro

hodnost Koroske je Vv tesnem

Pri
nosu do

in odgovornem od
narave.

Sodobna Koro3ka
trajnostnega razvoja,
inovativnosti in turizm

le crpa, temvec jo ohranjains
v skladu z naravo: Turistiéni delavci
ijo zdrav.

in prebivalci Koroske cen
zeleni turizem, ki temeljina buti¢nih
proizvodih, nisnih ponudbah in pristnih
dozivetjih, ne pa masovnemu turizmu.
poznavno usmeritvijo

e s tezkimi

postaja regija
napredka,

a, kiiznaravené
erazvija

7 jasno in pre
se Korodka iz pokrajin
industrijami spreminja Vv sodobno,
sivahno in pestro turisticno destinacijo.
ki turiste presenec“:a na vsakem koraku.
Ponuja zakladnico dozivetij narave in
Kulture, ki jihje yredno deliti drugimi.

@ KoroSke,



pozicijski slogan trzne znamke pozicionira

in diferencira znamko od drugih. BistvO
ev preseneéenjih: Koroska

sloganaj
snanosti in

zaradi svojih lepot, nepo
neodkritosti vedno znova preseneEa
obiskovalce. TO je obljuba, ki jo lahko

tr7na znamka, navkljub slabse razviti

ri, vedno izpolni.

Angleska razli¢ica slogana ni dobesedni

prevod, temvet eleganten in zveneC
potencialnim obiskovalcem. Tako
kem jeziku, tudi
dkrivanju Koroskih
prevzamejo.

turistiEni infrastruktu

poziv
kot sloganV slovens
angleski namiguje ko
preseneéenj, ki obiskovalce

@ KoroSke,



BISTVENI ELEMENTI
7ZNAMKE KOROSKA

Trzna znamka Korogkaje sestavljena iz
mentov, ki predstavljajo identiteto
ocilni, grafi¢ni,
tveni obliki.

ele
trzne znamke v spor
zvokovni ali drugi izkus

sestavljen iz Sestih

Znak trzne znamke je
hribovitost terena

izohips. ki prikazujejo

zujejo 3 doline v eno celoto -

¢ni trikotnik je stiliziran
akazuje prijaznost in
7elena barvaz

eleno nakazuje

in pove
Korosko. simboli
v obliki srca, kin
srénost Koroskih ljudi.

gradientomm izmodre vz
organsko povezanost vodnihin gozdnih

10

ov. Oblika logotipa ni
saj z organsko obliko
e v prerezu drevesa

naravnih vir
obitajno sr¢asta.

simbolizira tudi letnic
o tradicijo, ki je del

in s tem izjemn
ke Koroska.

identitete trzne znam

Tipografski del trzne znamke Koroska
sede Korogka), ki dopolnjuje
tipografija jzpisana
otip pridobi

(izpis be
znak, je preposta

ro¢no, s cemer log

to osebnosti in edinstvenosti

komponerll

trzne znamke Koroska.

@ KoroSke,



11

ZNAK TRZNE ZNAMKE KOROSKA

@ KoroSke,



avljen iz srca. ki tvori

grafski del, katerega
stavljen

Logotip je sest

kvadrat in tipo
a tvori polovico srca, po

gotipa je kljuéna za
sne znamke. Za
voljo navodila,

Pravilna uporaba lo
dobro prepoznavnost tr

pomocC pri uporabi sona
priporoEila in primeri uporabe
a trzne znam

visin
na spodnjo linijo.

logotip
podrobneje opredel]
celostne graficne poO

eniv priroEniku
dobe trzne znamke

Koroska.

(@

KoroSka

@ KoroSke,

12



OSNOVNE
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uponAQ:
LOGOTIP.
s POZICIJSKIM

SLOGANOM
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NAJMAN]JSA
DOVOLJENA
VELIKOST

% > 10 mm

|
omm | @ KorosSke
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NEPRAVILNA
UPORABA

)
S
Q
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5

VoS
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BARVNA SHEMA organskost, toplino in prijaznost.

Barvna shemas primarnimi in Gradienti OZ. prehajanje med barvnimi

sekundarnimi barvami je izbrana tako, odtenki ponazarja raznolikostin

dabarvene simbolizirajo vizualne pestrost tr7ne znamke in njenih
podznamk.

agresivnosi, temveC sodobnost,

21
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PRIMARNE BARVE

ne znamke Koroska sta
barva, ki prehajata
cifikaciji barv sta

pPrimarni barvi trz

temno in svetlo zelena

v gradientu. Natancni Spé

doloceni Vv barvni shemi.

Vv

22

AKRZ N
oOmo N

o

o

AKRZN
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PORABA TIPOGRAF]]

poraba primarnih

pRIMARNA TIPOGRAH]A 1&2 povsod, kjerjeu
primarni tipografiji se uporabljata za tipografi] nemogoca, npr-v dokumentih
naslove vV oglasih, katalogih, letakih, programa word, Excelin drugih
spletnih komunikacijskih orodjih. tekstovnih urejevalnikih, zavsa besedila

na spletnih straneh trzne znamke
SEKUNDARNA 'I'IPOGRAI'-'IIA Koroska, za daljsa besedila v katalogih,
Sgekundarna tipografija se uporablja letakih ali drugih vsebinah itd.

@ KoroSke,
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N
ZICT)SKISLOGAN
g:iNEIZNAMKE KOROSKA

€
Korogkc‘

ZAKLADNICA
PRESENECEN]

k—omgkc‘

TAKES YOU
BY SURPRISE

30
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Priporoéeni slogani

posameznih in
turistiC

Slogan za integralen

turisti¢ni proizvod
Kolesarjenje in poho

Koroska.
Skriti zaklad

narave.

Koroska.
Nature's little

secret.

Slogan za integralen
proizvod podeielje in kul

KoroSka.
Polna dobrot.

KoroSka.
Full of delights./Rich

in flavor.

Slogan za integralen turistiéni
izvod zimska dozivetja:

dnisStvo:

turistiEni
inarika:

pro

Koroska.
CarobnaV belem.

Koroska.
5o magical in white.

31

tegralnih
‘nih proizvodov

Slogan za integralen turisti¢ni

proizvod dedid¢inain kultura:

Koroska.
7akladnica
kulture.

Koroska.
Inspired
by culture.

Slogan za integralen turistiéni

proizvod gportna dozivetja:

Koroska.
gkrivnost
prvakov.

Koroska.
Home of
champions.

@ KoroSke,



PRIPOROCENL
MOTIVIKORO

bira motivoV, fotografij ali jlustracij

namene jée izjemno
i¢ljive

[z

4 komunikacijske

pomembna pri zagotavljanju prepr

jzkusnje.

o uporabo sodobnih

acijami, saj

0, yerodostojno
kazejo lepoté
porabljajo v

Priporocam
fotografi] pred ilustr
fotografije bolj pristn
in dokumentaristiéno pri

ke. llustracije sé lahkou

Koros
alih.

vseh podpornih materi
mo uporabo profesionalnih

Svetuje
ki v motivu predstavljajo

fotografij,

33

ivnost ljudi, dinamiko preiivljanja

akt
o narave, kulture,

prostega ¢asa, lepot

kulinarike, podeielja ali druge

prepoznavne koroske motive.

Pri uporabi fotografij, ki v motivu
vklucujejo ljudi, priporoE amo motive,
kjer ljudje ne pozirajo za gledalca,

e, kjer so Jjudje

temvec taksn
ktivnost.

osredoto¢enina svojo a

S tem bodo fotog

in verodostojne,
ec, ki se lahko prepozn

rafije bolj pristne

gledalec pa bole
a v vlogi

opazoval
akterjev na motivu.

@ KoroSke



grafij Koroske krajine
etujemo, da, kadar je
o majhen ¢loveski
pokrajina s

n majno hisko

Pri uporabi foto
ali panorame SV
mogoce, vkljuéim
element. Cudovita

ostranimi travniki i
s¢en gozd, ki ga

n v daljavi med
cata; vecerna

pr
v daljavi; gosto pora
jutranja svetlobal

dva kolesarja mali

obliva

drevesl

34

anoramas soncni
ji, ki splav peljejo
sta sani postavljen

recnap
in splavar
pristan; VI

motivov, kjer
dopolni fotografi
da slutiti, kaksno

¢igca; tojele nekaj pri
majhen ¢loveskiele
jo krajine in gledalcu
izkusnjo mu trzna

m zahodom
v domaci
ih ob
merov
ment
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OGLASI PASICE
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DRUGI PRIPOROCEN!

ELEMENTI ZNAMKE

. pozitivna,

KOROSKA GLASBA

IN DRUGI ZVOKI
Kjerin kadar je mogoce priporo(‘_amo
yporabo organskih, koroskih zvokov in
glasbe. Npr. na sejemskih predstavitvah,

ovinarskih konferencah, turistic nih
ovalce, promocijskih

h, radijskih ali

n
dogodkih za obisk
akcijah, televizijski
spletnih video oglasih itd.

PRIPOROf ENI ZVOCNI ELEMENTI

TRZNE ZNAMKE KOROSKA:

- Organski zvoki iz narave, gozda,

umenje reke ali gelestenje

mirno $
td. (npr. v zvolni

listov, oglasanje yivalii
opremi promocijskega videa).

38

- KoroSka ljudskal

sodobnain organska
orabo vokalov in

i dopolnjujejo naraven
r trzne znamke

glasbazup
in&trumentov, k
in sproscen karakte
Koroska (npr. glasbena oprema

radijskega oglasa).
in sodobna
glasba, zbori, kantavtorji,
skladatelji, inétrumentalisti ali DJ-ji
vseh glasbenih zvrsti so ambasadoriji
n del trzne znamke Koroska,
vkljuciti, kadar je
mske predstavitve,

Koroske1i
kijihje smiselno
mogoce (npr. seje
turistiéni dogodki

itd.)

domainvV tujini

@ (Coro§kq



KOROSKI OKUSI
Priporo¢amo yporabo tradicionalnih

korogkih jedina dogodkih povezanih

S promocijo tr7ne znamke Korokain
povezavo Z lokalnimi ponudniki pristnih
Koroskih specialitet (kuharske mojstre,
turisticne kmetije, kmetije z ekoloSko
pridelavo hrane in druga drustva,

podjetja in organizacije, ki ustvarjajo ter

ohranjajo korosko kulinari¢no tradicijo).

DOTIK

ncialni obiskovalcis
tr7no znamko v stiku tudi dobesedno
- na dotik. Razli¢ne vrste promocij,
dogodkov ali predstavitev zahteva

uporabo materialov s katerimi
Kkovalci trZno znamko
ocenijo tudiz otipom materialov. Naj si

turisticno broguro, ki jo bodo listali
yitev na sejmu; V

KOROSKA NA
Obé¢asno so poté

potencialni obis

greza
turisti ali scensko posta

39

obeh primerih mora biti izbira materialov

v skladu z identiteto t
deluje yerodostojno.

rzne znamke, da

73 vse tiskane materiale (letake,
brosure, publikacije itd.) priporoE amo
yporabo sodobnih recikliranih papirjev,
po moznosti recikliranih papirjev,

ki prihajajo iz predelave papirjana
KoroSkem.

7a izdelavo manjsih scenskih
godke in promocije
Jesa in kovine, ki

ateriala,

materialov za do

predlagamo uporabo

adicionalno KoroSka m

statr
amesto teh

v kolikor je mogoCe pan
materialov uporabljamo sodobne
scenske pripomoE ke: npr. LED ali LCD

zasloni z videio Korogki, 3D projekcije,
tabli alnim

¢nerac unalnike Z digit
katalogom produktov itd.

@ KoroSke,



UPORABLJAJMO O SP
spOSTOVANJEM DO NASE REGIJE.
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